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GENERAL SERVICES ADMINISTRATION 
FEDERAL SUPPLY SERVICE 

AUTHORIZED FEDERAL SUPPLY SCHEDULE PRICE LIST 
 

 
 
Schedule Title: Advertising and Integrated Marketing Solutions (AIMS)  
         FSC Group 541, Part 1 
 
FSC Class: 541 
 
Contract Number: GS‐23F‐0307M 
541‐1 Advertising Services 
541‐5 Integrated Marketing Services 
541‐1000 Other Direct Costs 
 
 
Contract Period: July 1, 2002 – September 19, 2017 
 
 
Contractor: Hispanic Communications Network (HCN) 
1126 16th Street NW, Suite 350 
Washington, DC  20036‐4808 
Office:  202.360.4105 
www.hcnmedia.com 
 
 
Contract Administrator: Alison Rodden 
1126 16th Street NW, Suite 350 
Washington, DC  20036‐4808 
 
Office:  202.360.4105 
Facsimile:  202.637.8801 
Email: alison.rodden@hcnmedia.com 
 
 
Business Size: Small Business 
 
 
On‐line access to contract ordering information, terms and conditions, up‐to‐date pricing, and the option to create an electronic delivery 
order are available through GSA Advantage! , a menu‐driven database system.  The INTERNET address for GSAAdvantage! Is:  
http://www.gsaadvantage.gov  
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Customer Information:  

Hispanic Communications Network  (HCN) provides dynamic  social marketing, PR and  communications 
solutions  to  reach  US  Hispanic  markets.  The  core  of  our  business  is  the  market  niche  we  serve: 
government agencies, not‐for‐profits, trade groups, associations and CSR business initiatives. In addition 
to being  a  full  service  agency, HCN  speaks  to  Spanish‐preferring  audiences every day  via  its National 
Radio Affiliate Network of over 250+ radio stations nationwide. The La Red Hispana network provides 
inroads  for our  clients  to distribute  and place PSA‐style programs on 85 markets  throughout  the US, 
reaching 13 million listeners each week. Our full scope of services includes:  

• Marketing Strategy 
• Video Production, Distribution and Placement (Digital Videos, TV PSAs, Short Films) 
• National Radio Affiliate Network – Distribution & Placement services on 250+ stations 
• Radio Ad/PSA Production, Distribution and Placement 
• Digital / Interactive Media (web and mobile marketing) 
• Out‐of‐Home / Outdoor Advertising 
• Graphic Design 
• Media Relations: Media Planning, Paid Media, Earned Media 
• Grassroots Marketing 
• Research & Focus Groups 

 
Marketing Strategy  
Organizations often realize they need to reach the Hispanic market, but are unclear about the best way 
to do it. Our staff is expert at knowing our audience, and making the convincing argument along with a 
marketing plan that provides clients a high measurable ROI. Once on board, we work with the client to 
devise a 360‐degree blueprint for action that meets their Hispanic‐serving objectives and goals. The 
strategy document is a roadmap that guides both the client and our staff in the creation and execution 
of a plan to reach the Hispanic market using market research, media, grasstops/grassroots outreach, 
coalition‐building, information and referral services, and the power of policymakers Washington D.C.  
 
Video/Television Production, Distribution and Placement 
HCN produces video and television elements built around our clients’ communications strategy by 
informing the audience and helping the station provide a service to their viewers. 
 
Digital Video and DVD ‐ HCN produces longer format specialty video products for up on DVD or for 
digital/online distribution. All video is produced to meet 508 compliance. 
 
TV PSA Production and Distribution ‐ We produce TV spots in all formats and lengths using our internal 
staff paired with external production houses depending on a client’s budget. 
 
Video News Releases and News Packages ‐ VNR's and news packages are designed to provide local and 
national news desks with a solution: broadcast‐quality programming that helps them deliver relevant 
and important news to their viewers which is embedded with our clients’ message. 
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Radio Production, Distribution and Placement 
HCN’s La Red Hispana represents the nation’s most robust affiliate network of radio stations designed to 
air PSA's and informational programming. The network has 250+ radio stations that include major 
markets, medium and small markets. The station formats include Mexican regional, Tropical, Spanish 
Pop, Religious and News/Talk. The latest Arbitron report shows we cover 91.7% of the Hispanic market 
geographically and have an Average‐Quarter‐Hour (AQH) rating of 889,700 listeners with a weekly CUME 
of 13,209,500. The radio network has positioned us as the market leader in supplying this type of non‐
commercial programming to stations. 
 
Daily one‐minute segments ‐ La Red Hispana’s six (6) daily programs are delivered in one week 
increments (42 programs) to our stations. Our award‐winning creative staff and producers write 
programming segments that integrate our clients’ message into one of our formatted programs. 

1. Fuente de Salud – preventative health and treatment 

2. Planeta Azul ‐ environment, energy efficiency, green living, environmental health  

3. Camino al Exito ‐ financial literacy, career/job growth, small business ownership 

4. Epicentro ‐ civic engagement, social services and programs 

5. Para Vivir Mejor – health,relationships and living 

6. Saber es Poder – education, health 

Long format programs ‐ HCN produces long‐format programs, each 30‐ to 60‐minutes in length, which 
are distributed for weekly broadcast nationwide. These shows are available for spot advertising and in‐
program sponsorship. 

1. Bienvenidos a America ‐ Since 1996, BAA has been the only national Spanish‐language radio 
program on immigration. This 2‐hour live call‐in show is recorded on Thursdays at 2PM, and 
syndicated for broadcast by its 118 affiliate stations. Jose Lopez Zamorano serves as the host, 
with experienced immigration lawyers to field calls from listeners nationwide with answers to 
their questions and insight on the latest immigration developments. 
 

2. New programs – HCN also works with clients to develop long‐format programs regularly 
broadcasted on regional or national levels. Services include show concept and format 
development, station recruitment and affiliation, and studio services to be recorded at HCN’s 
Washington, DC studios or other market(s) at the client’s discretion. 
 

Digital / Interactive Media (web, mobile) 
Digital Strategy is a key element to initiatives targeting Latino consumers, particularly 18‐45 audiences. 
From content design and development to data‐driven approaches and driving conversations online, HCN 
provides clients digital solutions to connect and engage Latinos with your identity, brand and message.

• Digital content 
• Digital management 
• SEO/SEM 
• Social Media 

• Paid Media 
• Content Development 
• Mobile 
• Monitoring and Reporting 
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Outdoor Advertising 
The outdoor medium is still used to reach Latinos with billboards and public transportation placards. 
HCN designs and places these pieces as well. 

• Billboards & Public Transit – Buses, Bus stops, Trains, Subways 
• Malls 
• Movie Theaters 
• Guerilla Marketing 

 
Collateral, Graphic Design, Direct Mail 
We offer a variety of services to our clients through the print medium including a weekly syndicated 
column, design and placement of print advertising, brochures, magazines, and other custom publishing. 

• La Columna Vertebral ‐ Each week, HCN distributes a syndicated column to 90 Spanish‐language 
newspapers in digital and hardcopy format. This 450‐word column is produced in‐house by our 
staff of journalists and often mirrors informational topics of our radio programming and other 
current event to educate and build awareness among Latino communities. 

• Ad design and placement services in newspapers, magazines, Out‐of‐Home/Outdoor 
• Collateral design and printing – flyers, brochures, pamphlets in hardcopy or digital format 

 
Media Relations: Media Planning, Paid Media, Earned Media 
As a full‐service social marketing shop specializing in both paid and earned media tactics, HCN's Media 
Relations teams leverage our 25+ years of relations with Spanish‐language media across the US to 
develop strategic planning and implementation for both paid media and earned media approaches. With 
paid media, our Media Planning/Buying staff identify platforms in both traditional and new media that 
garner the greatest reach and frequency with target markets for the client’s investment, while also 
negotiating to gain the greatest ROI.  
 
HCN’s Media Relations specialists also develop earned media approaches for our government, nonprofit, 
trade association and private foundation clients with limited budgets to maximize coverage of client’s 
issues and placement of PSA materials* as donated media. Earned media services include Press 
Conferences, Media Advisories, Press Releases, Fact Sheets, Spokesperson Bios, Multimedia News 
Releases, TV and Radio Media Tours (SMTs/RMTs) and digital earned media from online news to 
trending social media. 
* For media PSAs, services also include packaging, duplication, fulfillment and tracking. 
 
Grassroots Marketing 
Community groups help us get our clients message into the community by driving resources into the 
hands of Hispanics at the local level. We work with community‐based groups around the country to add 
value to our projects and increase reach. Because many of our campaigns are mass‐media‐based, 
sometimes our clients require a stronger ground game to push the message deeper into the community. 
HCN also offers participation in Community Events & Festivals for additional on‐the‐ground outreach 
approaches to targeted communities. 
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Research & Focus Groups 
Clients often require research services that encompass baseline studies, formative and summative 
evaluation to enhance impact and measure effectiveness with target audiences. HCN offers baseline 
research, surveys, focus groups and other science‐based approaches to inform the research, discovery 
and evaluation processes throughout the duration of our campaigns. 
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Company Statement 
Hispanic Communications Network (HCN) is a unique hybrid social/health marketing and media 
organization that reaches and engages US Hispanic communities in critical health and social justice matters 
via 360‐degree comprehensive communications solutions. We have a successful track record of working 
with and serving ethnically and culturally diverse Latino communities since 1982. Our teams work with 
mission‐oriented clients and partners, including government agencies, nonprofit organizations, trade 
associations and private foundations to provide culturally and linguistically relevant information and 
resources to our growing Latino population. By combining the power of popular media together with 
grasstops and grassroots marketing outreach efforts, HCN’s comprehensive “in the air” and “on the 
ground” communications solutions currently reach over 90% of the US Hispanic media market in top urban 
DMAs, medium and small locales, and emerging markets nationwide.  

 
 
1a.  TABLE OF AWARDED SPECIAL ITEM NUMBERS SIN(s) 
 

541‐1 Advertising Services 

541‐5 Integrated Marketing Services 

541‐1000 Other Direct Costs 

 
1b.  LOWEST PRICED MODEL NUMBER AND PRICE FOR EACH SIN:  See Attachment 1 
  (Government net price based on a unit of one) 
 
2. MAXIMUM ORDER: $1,000,000  

       
*If the “best value” selection places your order over this Maximum Order, you have an opportunity to 
obtain a better schedule contract price.  Before placing your order, contact the aforementioned 
contractor for a better price.  The contractor may (1) offer a new price for this requirement (2) offer the 
lowest price available under this contract or (3) decline the order.  A delivery order that exceeds the 
maximum order may be placed under the Schedule contract in accordance with FAR 8.404. 

 
3.  MINIMUM ORDER:  $100  
 
4.  GEOGRAPHIC COVERAGE: Domestic, 50 states, Washington, DC, Puerto Rico, US 

Territories and to a CONUS port or consolidation point for orders received from 
overseas activities. 

 
5.    POINT(S) OF PRODUCTION:  Services only                              
   
6. BASIC DISCOUNT:  Prices listed include all discounts 
 
For calculation of the GSA Schedule price (price paid by customers ordering from GSA Schedule, and the price to be 
loaded into GSA Advantage), the contractor should deduct the appropriate basic discount from the list price and 
add the prevailing IFF rate to the negotiated discounted price (Net GSA price).  Current IFF rate is 0.75%.     
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7.  VOLUME DISCOUNT(s):  N/A  
 
8.  PROMPT PAYMENT TERMS:  Net 30  days 
 
9a.  Government Purchase Cards must be accepted at or below the micro‐purchase 
threshold. 
 
9b.    Government Purchase Cards are not accepted above the micro‐purchase threshold 
 
10.  FOREIGN ITEMS:  None 
 
11a.  TIME OF DELIVERY:  As stated on agency task order 
 
11b.  EXPEDITED DELIVERY:  N/A 
 
11c.  OVERNIGHT AND 2‐DAY DELIVERY: N/A 
 
11d.  URGENT DELIVERY:  Agencies can contact the Contractor’s Representative to effect a 

faster delivery.  Customers are encouraged to contact the contractor for the purpose of 
requesting accelerated delivery. 

 
12.  FOB POINT: Destination 
 
13.  ORDERING ADDRESS: Same as contractor 
 
14.  PAYMENT ADDRESS: Same as contractor  
 
15.  WARRANTY PROVISION: N/A 
 
16.  EXPORT PACKING CHARGES: Not applicable 
 
17.  TERMS AND CONDITIONS OF GOVERNMENT PURCHASE CARD ACCEPTANCE: 

Contractor will accept Government Purchase Card for orders of $3,000 or less.  Contact 
contractor for acceptance of larger orders. 

 
18.  TERMS AND CONDITIONS OF RENTAL, MAINTENANCE, AND REPAIR (IF   APPLICABLE):  
N/A 
 
19.  TERMS AND CONDITIONS OF INSTALLATION (IF APPLICABLE):  N/A 
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20.  TERMS AND CONDITIONS OF REPAIR PARTS INDICATING DATE OF PARTS PRICE  LISTS 
AND ANY DISCOUNTS FROM LIST PRICES (IF AVAILABLE):  N/A 
 
20a.  TERMS AND CONDITIONS FOR ANY OTHER SERVICES (IF APPLICABLE):  N/A 
 
21.  LIST OF SERVICE AND DISTRIBUTION POINTS (IF APPLICABLE):  N/A 
   
22.  LIST OF PARTICIPATING DEALERS (IF APPLICABLE):  N/A 
 
23.  PREVENTIVE MAINTENANCE (IF APPLICABLE):  N/A 
 
24a.  ENVIRONMENTAL ATTRIBUTES (e.g. RECYCLED CONTENT, ENERGY EFFICIENCY, 

AND/OR REDUCED POLLUTANTS):      N/A 
 
24b.     Section 508 Compliance for EIT:  N/A 
 
25.    DUNS NUMBER:  943161679                             
 
26.    NOTIFICATION REGARDING REGISTRATION IN CENTRAL CONTRACTOR REGISTRATION 

(CCR) DATABASE:  Registration valid until :9/17/2013 
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Attachment 1:  Pricing 
Labor  Categories and Hourly Rates, including Industrial Funding Fee (IFF) 

 
               SIN 541‐1 and SIN 541‐5 

 Line 
Item 

Labor Category  Hourly Rate 

1  President   $    248.85  
2  Senior Partner/Program Director   $    235.08  
3   Creative Director   $    235.08  
4  Director of Strategic Planning   $    207.41  
5  Director Public Relations   $    184.37  
6  Senior Account Executive   $    191.43  
7  Account Executive   $    171.02  
8  Account/Project Coordinator   $    151.48  
9  Broadcast Production Director   $    195.46  
10  Broadcast Production Supervisor   $    171.02  
11  Sound Engineer   $    146.59  
12  Senior Art Director      $    171.02  
13  Art Director      $    148.35  
14  Senior Graphic Designer   $    157.93  
15  Graphic Designer   $    122.16  
16  Editor   $    112.39  
17  Senior Copywriter   $    122.16  
18  Copywriter   $    112.39  
19  Director Media Planning    $    167.50  
20  Media Planner/Buyer     $    157.93  
21  Earned Media Specialist    $    157.93  
22  Mobile Marketing Manager   $    157.93  
23  Digital/Interactive Media Manager    $    157.93  
24  Project Director   $    171.02  
25  Senior Web Designer/Developer   $    161.33  
26  Web Programmer   $    148.35  
27  Translator    $    151.48  
28  Cultural / Linguistic Reviewer    $    151.48  
29  Focus Group Moderator / Bilingual   $    151.48  
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Job Descriptions by Role 
1.  President      
 
Role:  Provides executive level management and leadership to the overall marketing / branding strategy 
and client solution.  Ensures Client satisfaction, ultimate quality assurance and builds customer 
relationships.     
 
Education/Experience:  Bachelor’s Degree + 18 years of experience or Master’s Degree + 14 years of 
experience.   
 
2.  Senior Partner/ Program Director 
 
Role:  Supervises and Leads Creative Team to develop and fine tune the umbrella strategies and 
concepts to achieve a successful solution for the client.  Ensures Client satisfaction, ultimate quality 
assurance and builds customer relationships. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 15 years of experience or Master’s Degree + 12 years of 
experience.   
   
3.  Creative Director 
Develops creative strategies and concepts.  Develops marketing and communication design by  
examining client objectives; analyzing products/services characteristics; establishing creative design and 
plan; maintaining design integrity. 
 
Education/Experience:   Bachelor’s Degree + 10 years of experience or Master’s Degree +6 years of 
experience.   
 
4.   Director of Strategic Planning  
Works with the senior staff in each functional area: Creative, Public Relations, Production, and Account 
Management to formulate a strategic plan to be executed by each Program. Works with clients to 
ensure end goal for each campaign is achieved. 
 
Education/Experience:    Bachelor’s Degree + 10 years of experience or Master’s Degree +6 years of 
experience.   
 
5.  Director Public Relations  
Builds Client image by understanding client objectives, perspectives, issues, and requirements; obtaining 
and studying issue information; evaluating and offering communication options to client; establishing 
communication positions, targets, standards, and timetables. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 10 years of experience or Master’s Degree +6 years of 
experience.   
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6.  Senior Account Executive  
Manages overall program, coordinates with Customer, ensures quality of deliverables, tracks budget and 
profitability.  Supervises Account Executives.  
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 10 years of experience or Master’s Degree +4 years of 
experience.   
 
7.  Account Executive 
Manages day to day contact with Client. Provides senior level management of major tasks of the 
contract.  Oversees planning, direction and coordination of work activity for staff involved. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 8 years of experience  
 
8.  Account/Project Coordinator    
Promotes Product/Service by studying marketing plans; consulting with product and market managers; 
defining, developing, implementing, and monitoring advertising programs; determining and analyzing 
advertising production requirements. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 6 years of experience  
 
9.  Broadcast Production Director    
Oversees the entire production of the broadcast.  Supervises the Broadcast Production staff to ensure 
utmost quality product.  Produces programs by appropriate equipment, lighting, audio and operational 
equipment.   
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 10 years of experience  
 
10.  Broadcast Production Supervisor  
Produces Broadcast Programs by determining camera, audio, and lighting requirements; selecting and 
assembling scenery and props; supervising setup and production equipment; and operating equipment. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 8 years of experience  
 
11.  Sound Engineer  
A member of the production crew with related experience as sound recordist or mixer on short format 
and long format media projects. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 4 years of experience or High School + 6 years of experience. 
 
12.  Senior Art Director 
Overall responsibility for all Art direction at various stages with client, supervised Art Director. Provides 
senior level expertise and uses computer graphic systems to produce graphic sketches, designs, and 
copy layouts. Sets size, color scheme and style to achieve goals set for finished product.   
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 10 years of experience 



 
 

1 1 2 6 1 6 t h  S T R E ET ,  N W  SU I T E 3 50  WAS H I NG T ON ,  DC  2 00 3 6     T • 20 2 .6 3 7. 88 0 0    

F • 20 2 .6 3 7. 88 0 1 

W W W .H C NM E DIA . C OM  

13.  Art Director     
Work with client and provide direction to project team to ensure all Art, graphics, sketches, designs and 
layout style goals are achieved. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 8 years of experience 
 
14.  Senior Graphic Designer    
Works with sales, public relations and promotional department to develop communications materials. 
Familiar with a variety of the field's concepts, practices, and procedures. Performs a variety of tasks. 
May direct and lead the work of others. A wide degree of creativity and latitude is expected. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +5  years of experience or High School Diploma + 8 years of 
graphic design experience. 
 
15.  Graphic Designer 
Organizes and implements work product utilizing software necessary to provide graphical products in 
support of customer deliverables.    
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 3 years of experience or High School Diploma +5 years of 
graphic design experience 
 
16.  Editor  
 Supports writing projects and aids in ensuring communications clearly relay client key messages and 
adhere to requirements. Performs document quality assurance and quality control reviews. Works with 
staff to improve writing flow and layout.  Perform variety of editorial duties, such as laying out, indexing, 
and revising content of written materials, in preparation for final publication 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +3 years of experience or High School Diploma + 5 years of  
experience. 
 
17.  Senior Copywriter 
Supervises Copywriter, edits work. Develops clear and effective promotional messages.  Produces 
advertising materials by studying business strategies and objectives; creating content concepts; defining 
writing project purpose and scope for advertising and collateral materials; contracting with writers. 
 
Education/Experience: Education/Experience: Bachelor’s Degree +3  years of experience or High School 
Diploma +5 years of experience. 
 
18.  Copywriter 
Develops clear and effective promotional messages by studying message objectives; clarifying 
requirements with copy editors; studying background and technical materials; interviewing marketing, 
sales, and technical representatives. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +2  years of experience or High School Diploma + 4 years of  
experience. 
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19.  Director Media Planning   
Role:  Provides subject expertise in implementing advertising media, brochures, radio, and print 
products in support of customer deliverables Responsible for negotiating, scheduling and buying 
appropriate media. Must identify target audience and ensure media reaches target audience. Works 
closely with media planner to implement media plan. Familiar with standard concepts, practices, and 
procedures within a particular field. Relies on experience and judgment to plan and accomplish goals.    
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +10 years of experience or Master’s Degree +6 years of 
experience 
 
20.  Media Planner/Buyer  
Role:  Leads and implements media relations initiatives. Builds long‐term relationships with media 
outlets and writes and distributes information pieces and responses to queries. Promotes government 
initiatives and campaigns in order to earn coverage.  Usually in the form of a radio or TV interview, print 
article or PSA airing.   
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +8 years of experience or Master’s Degree +4 years of 
experience 
 
21.  Earned Media Specialist   
Supports media initiatives by maintaining contact lists, tracking news coverage, and handling logistics. 
Has a broad understanding of media and earned media and knows how to position a story so it receives 
coverage. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +6 years of experience or Master’s Degree +4 years of 
experience 
 
22.  Mobile Marketing Manager 
Role: Works with the Director of Media Planning and provides subject expertise in implementing and 
tracking mobile marketing objectives.  This includes all mobile advertising, WAP wireless web 
applications, text messaging(SMS),  mobile video, email campaigns as well as tracking broadcast, print 
and outdoor campaigns. Familiar with standard concepts, practices, and procedures within a particular 
field. Relies on experience and judgment to plan and accomplish goals.    
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 4 years of experience or High School Diploma +8 years of 
experience 
 
23.  Digital/Interactive Media Manager 
Role: Creates multimedia designs by analyzing customer requirements and target market; combining 
graphics, text, and digital audio and video using development tools; creating visualizations of product or 
service benefits; determining illustration style, color palettes, typography, and screen layouts.   
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 4 years of experience or High School Diploma +8 years of 
experience. 
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24.  Project Director    
Role:  Daily interaction with Client. Implements strategy while managing development, execution and 
monitoring of project plan.  Should be innovative and be able to identify short term and long term 
opportunities for the client. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 8 years of experience or Master’s Degree +4 years of 
experience 
 
25.  Senior Web Designer/Developer  
Role:  Leads technical staff, Creates graphic interfaces for all interactive projects. Provides Senior level 
implementation of expertise of information technology. Designs and constructs web pages/sites 
including incorporating graphic user interface (GUI) features and other techniques. Maintains and 
provides ongoing design of the website, promos and ad banners, seasonal content specials and custom 
chat launcher design for partners. Relies on experience and judgment to plan and accomplish goals. 
Performs a variety of complicated tasks. May lead and direct the work of others.  
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 3 years of experience or High School Diploma +6 years of 
experience 
 
26.  Web Programmer 
Role:  Develops HTML, Javascript, etc. for Client, creates graphic interfaces. Designs and constructs web 
pages/sites including incorporating graphic user interface (GUI) features and other techniques. 
Maintains and provides ongoing design of the website, promos and ad banners, seasonal content specials 
and custom chat launcher design for partners. 
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +1 year of experience or High School Diploma +4 years of 
experience 
 
27.  Translator  
Role:  A member of the creative team who works on pre‐production and/or post‐production with a 
minimum of seven years experience as a translator and a four‐year Bachelor’s degree in languages 
and/or writing.   
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 2 years of experience or High School Diploma +6 years of 
experience 
 
28.  Cultural / Linguistic Reviewer 
Role:  Experienced Linguist must be well versed in translation, interpretation and application of the 
Spanish language.  Must be fluent in Spanish.  Must be able to identify, apply and  correct grammar, 
syntax, semantics, origin, and phonetics for all campaigns.  
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree + 2 years of experience or High School Diploma +6 years of 
experience 
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29.  Focus Group Moderator / Bilingual  
Role:  Ability to conduct and facilitate productive Focus Group discussion to provide client candid 
reactions of their customers, employees, and other stakeholders.  Produce qualitative information from 
focus group discussion.  Must be fluent in two languages (preferably Spanish) and have six years of 
moderator experience.     
 
Education/Experience: Bachelor’s Degree +2 years of experience or High School Diploma +6 years of  
experience. 
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Attachment 1:  Pricing 
 
SIN 541‐1000 Other Direct Costs , Cost Plus IFF 
 
Bilingual Services ‐ Spanish and English    
   

RADIO: 
   
Production ‐ Short Format   
1.  60" Radio Spots & Public Service Announcements (PSA)   $      5,250.00  
   
Distribution and Placement Services   
2.  National distribution for one (1) broadcast on HCN Affiliate Radio Network 
      (250+ affiliate radio stations)   $  113,917.00  
 
3.  Media Buy   $  150,820.00  
   
Custom Long‐Format Talk Radio Shows   
4.  Production and placement for 1‐hour custom radio show   $    13,500.00  
   
Bienvenidos a America Weekly Radio Show Sponsorship Package   
5.  Full package: 60" Radio Spot Placement (max 3 spots), 
     In‐Show Sponsor Mentions, In‐Show Feature Segment   $    21,400.00  
   
Epicentro Politico Weekly Radio Show Sponsorship Package   
6.  60" Radio Spot Placement (max 2 spots)   $      5,000.00  
   

TELEVISION:   
Production Services   
7.  30" TV Spot   $  158,000.00  
   
Distribution and Placement Services   
 
8.  National Distribution to 60 Stations ‐ Electronic & Hardcopy Pkg   $    12,090.00  
 
9.  Media Buy   $  546,305.00  
   

 
PRINT:   
   
Design Services   
13.  Newspaper Ad (Print production/print services)   $    19,950.00  
14.  Media Buy   $      4,965.00  
   
OUT‐OF‐HOME (OOH) / OUTDOOR   
15.  Public Transit ‐ Design, Production, Media Buy/Earned Media Placement   $    83,605.00  
16.  Movie Theaters ‐ Media Buy   $    49,000.00  
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ONLINE:   
17.  Website Creation (basic, non‐2.0)   $    50,000.00  
 
18.  Podcasts (max 5 min) price is per each   $      5,000.00  
 
19.  Webisodes (max 3 min) price is per each   $    12,069.00  
 
20.  Banner Ad Design (Series Panel ‐ 3 Flash)   $    21,250.00  
 
21.  Media Buy   $  106,575.00  
   
   
   

MEDIA:   
   
IN‐CALL MEDIA / PREPAID CALLING CARDS   
22.  Production, Media Buy for In‐Call Audio Branding ‐ Multiple Markets   $    21,250.00  
   
 
MEDIA RELATIONS, SECURING EARNED/DONATED MEDIA   
23.  Pitching & Tracking for Radio/TV PSAs, Spokesperson Media Interviews   $    33,470.00  
 
24.  Promotional Kits ‐ Duplication, Folders, S&H (2000)   $    35,200.00  
   
 
   

FOCUS GROUPS:   
26.  2 Focus Groups in 1 Market w POV report   $    17,143.00  
   
 
 

TRANSLATIONS / TRANSCREATIONS: 
   
27.  Culturally & Linguistically Relevant TransCreations ‐ 100,000 words   $    25,350.00  
   
 
 

28.  MARKETING STRATEGY:   $    50,000.00  
   
 
 
 

29.  HISPANIC CELEBRITY SPOKESPERSON  
       RECRUITMENT and MANAGEMENT   $    12,500.00  
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Sample Government Client List: 
 
• Environmental Protection Agency  

• Office of Environmental Justice 
• Office of Pesticides Programs (OPP)  

 
• Federal Deposit Insurance Corporation 

 
• Internal Revenue Service – Marketing Division 

 
• National Science Foundation (NSF) 

 
• US Department of Agriculture  

• Food & Nutrition Consumer Services (FNCS) 
• Forest Service (USFS) 
• Rural Development  (RD) 

 
• US Department of Energy 

• Environmental Management (EM) 
 

• US Department of Justice  
• Office of Justice Programs (OJP) 
• Office of Juvenile Justice & Delinquency Prevention (OJJDP) 
• Bureau of Justice Assistance (BJA) 

 
• US Department of Transportation (DOT)   

• National Highway Traffic Safety Administration (NHTSA) 
 

• US Health and Human Services (HHS)  
• Administration on Children and Families (ACF) 
• Assistant Secretary of  Public Affairs (ASPA) 
• Centers for Disease Control and Prevention 

 National Center for Chronic Disease Prevention and Health Promotion 
(NCCDPHP) 

 National Center for Birth Defects and Developmental Disabilities (NCBDDD) 
 National Center for HIV/AIDS, Viral Hepatitis, STD, and TB Prevention (NCHHSTP) 

• Centers for Medicare and Medicaid Services 
• National Institutes of Health (NIH)  

 National Institute of Environmental Health Sciences (NIEHS) 
 National Library of Medicine (NLM) 
 Office of AIDS Research (OAR) 
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Sample Non‐Government Client List: 

 
• Alliance to Save Energy 
• American Heart Association  
• Boys Scouts of America 
• Catholic Charities Housing Services 
• Crisis Center of Northern New Mexico 
• Dairy Management Institute  
• Entertainment Industries Council 
• Epilepsy Foundation of America  
• Federal Deposit Insurance Corporation  
• Housing Investment Partnership 
• LIVESTRONG™ 
• Mary Kay Ash Charitable Foundation  
• National Center for Missing & Exploited Children 
• National Council of La Raza 
• National Environmental Education Foundation 
• National Fatherhood Initiative  
• National Foundation for Credit Counseling 
• New Mexico Coalition Against Domestic Violence  
• Partnership to End Cervical Cancer  
• Union of Concerned Scientists 



 
 

1 1 2 6 1 6 t h  S T R E ET ,  N W  SU I T E 3 50  WAS H I NG T ON ,  DC  2 00 3 6     T • 20 2 .6 3 7. 88 0 0    F • 20 2. 6 3 7. 8 80 1 

W W W .H C NM E DIA . C OM  

 
Keyword Selection:  
Advertising 
Audio branding 
Billboard Advertising 
Blogs 
Brand 
Branding 
Broadcast Production 
Brochures 
Business Development 
Campaign 
Cause marketing 
Collateral 
Collateral 
Comic production 
Communications 
Community Relations 
Corporate communications 
Creative services 
Culturally competent 
Culturally relevant 
Digital media  
Digital video 
Distribution 
E‐alerts 
Earned Media 
E‐blast 
Educational Entertainment 
Electronic mail 
E‐mail campaign 
E‐mail marketing 
Facebook 
Fact Sheet 
Flyers 
Focus Groups 
Graphic Design 
Grassroots outreach 
Guerilla marketing 
Hispanic 
Hispanic Communications 
Hispanic Communications 
Network 

Hispanic Marketing 
Hispanic Network 
Hispanic Outreach 
Illustration 
In‐call media 
Integrated Marketing 
Latino 
Latino Marketing 
Latino Network 
Latino Outreach 
Linguistically competent 
Linguistically relevant 
Logo 
Marketing 
Media Buying 
Media Placement 
Media Relations 
Media Tour 
Mobile Marketing 
Multicultural 
Multimedia News Release 
MySpace 
New media 
Newsletter 
Niche marketing 
Online media 
Original Photography 
Out of Home Advertising 
Outdoor Displays 
Paid Media 
Photonovelas 
Pitching 
Podcast 
Podcast Production 
Positioning 
Posters 
Press Release 
Print 
Print branding 
Production 
PSA 

Public Awareness 
Public Relations 
Public Service Announcement 
Public Transit Advertising 
Radio 
Research 
Ringtone 
Radio Media Tour 
Satellite Media Tour 
Search engine marketing 
Search engine optimization 
Slogan 
Social marketing 
Social media 
Spanish 
Stock Photography 
Tag‐line 
Telenovelas 
Television 
Translations 
TV 
Twitter 
UGC 
User Generated Content 
Video Production 
Viral marketing 
Viral Seeding 
Wallpaper 
Web banner 
Web design 
Web services 
Webcasting 
Widget 
Hispanic 2.0 Web design 
Hispanic Advertising 
Hispanic Audio branding 
Hispanic Billboard Advertising 
Hispanic Blogs 
Hispanic Brand 
Hispanic Branding 
Hispanic Broadcast Production 
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Hispanic Brochures 
Hispanic Business Development 
Hispanic Campaign 
Hispanic Cause marketing 
Hispanic Collateral 
Hispanic Collateral 
Hispanic Comic production 
Hispanic Communications 
Hispanic Community Relations 
Hispanic Corporate 
communications 
Hispanic Creative services 
Hispanic Culturally competent 
Hispanic Culturally relevant 
Hispanic Digital media  
Hispanic Distribution 
Hispanic E‐alerts 
Hispanic Earned Media 
Hispanic E‐blast 
Hispanic Educational 
Entertainment 
Hispanic Electronic mail 
Hispanic E‐mail campaign 
Hispanic E‐mail marketing 
Hispanic Facebook 
Hispanic Fact Sheet 
Hispanic Flyers 
Hispanic Focus Groups 
Hispanic Graphic Design 
Hispanic Grassroots outreach 
Hispanic Guerilla marketing 
Hispanic Illustration 
Hispanic In‐call media 
Hispanic Integrated Marketing 
Hispanic Linguistically 
competent 
Hispanic Linguistically relevant 
Hispanic Logo 
Hispanic Marketing 
Hispanic Media Buying 
Hispanic Media Placement 
Hispanic Media Relations 
Hispanic Radio Media Tour 

Hispanic Media Tour 
Hispanic Mobile Marketing 
Hispanic Multicultural 
Hispanic Multimedia News 
Release 
Hispanic MySpace 
Hispanic New media 
Hispanic Newsletter 
Hispanic Niche marketing 
Hispanic Online media 
Hispanic Original Photography 
Hispanic Out of Home 
Advertising 
Hispanic Outdoor Displays 
Hispanic Paid Media 
Hispanic Photonovelas 
Hispanic Pitching 
Hispanic Podcast 
Hispanic Podcast Production 
Hispanic Positioning 
Hispanic Posters 
Hispanic Press Release 
Hispanic Print 
Hispanic Print branding 
Hispanic Production 
Hispanic PSA 
Hispanic Public Awareness 
Hispanic Public Relations 
Hispanic Public Service 
Announcement 
Hispanic Public Transit 
Advertising 
Hispanic Radio 
Hispanic Research 
Hispanic Ringtone 
Hispanic Satellite Media Tour 
Hispanic Search engine 
marketing 
Hispanic Search engine 
optimization 
Hispanic Slogan 
Hispanic Social marketing 
Hispanic Social media 

Hispanic Stock Photography 
Hispanic Tag‐line 
Hispanic Telenovelas 
Hispanic Television 
Hispanic Translations 
Hispanic TV 
Hispanic Twitter 
Hispanic UGC 
Hispanic User Generated 
Content 
Hispanic Video Production 
Hispanic Viral marketing 
Hispanic Viral Seeding 
Hispanic Wallpaper 
Hispanic Web banner 
Hispanic Web design 
Hispanic Web services 
Hispanic Webcasting 
Hispanic Widget 
Spanish 2.0 Web design 
Spanish Advertising 
Spanish Audio branding 
Spanish Billboard Advertising 
Spanish Blogs 
Spanish Brand 
Spanish Branding 
Spanish Broadcast Production 
Spanish Brochures 
Spanish Business Development 
Spanish Campaign 
Spanish Cause marketing 
Spanish Collateral 
Spanish Collateral 
Spanish Comic production 
Spanish Communications 
Spanish Community Relations 
Spanish Corporate 
communications 
Spanish Creative services 
Spanish Culturally competent 
Spanish Culturally relevant 
Spanish Digital media  
Spanish Distribution 
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Spanish E‐alerts 
Spanish Earned Media 
Spanish E‐blast 
Spanish Educational 
Entertainment 
Spanish Electronic mail 
Spanish E‐mail campaign 
Spanish E‐mail marketing 
Spanish Facebook 
Spanish Fact Sheet 
Spanish Flyers 
Spanish Focus Groups 
Spanish Graphic Design 
Spanish Grassroots outreach 
Spanish Guerilla marketing 
Spanish Illustration 
Spanish In‐call media 
Spanish Integrated Marketing 
Spanish Linguistically 
competent 
Spanish Linguistically relevant 
Spanish Logo 
Spanish Marketing 
Spanish Media Buying 
Spanish Media Placement 
Spanish Media Relations 
Spanish Radio Media Tour 
Spanish Media Tour 
Spanish Mobile Marketing 
Spanish Multicultural 
Spanish Multimedia News 
Release 
Spanish MySpace 
Spanish New media 
Spanish Newsletter 
Spanish Niche marketing 
Spanish Online media 
Spanish Original Photography 
Spanish Out of Home 
Advertising 
Spanish Outdoor Displays 
Spanish Paid Media 
Spanish Photonovelas 

Spanish Pitching 
Spanish Podcast 
Spanish Podcast Production 
Spanish Positioning 
Spanish Posters 
Spanish Press Release 
Spanish Print 
Spanish Print branding 
Spanish Production 
Spanish PSA 
Spanish Public Awareness 
Spanish Public Relations 
Spanish Public Service 
Announcement 
Spanish Public Transit 
Advertising 
Spanish Radio 
Spanish Research 
Spanish Ringtone 
Spanish Satellite Media Tour 
Spanish Search engine 
marketing 
Spanish Search engine 
optimization 
Spanish Slogan 
Spanish Social marketing 
Spanish Social media 
Spanish Stock Photography 
Spanish Tag‐line 
Spanish Telenovelas 
Spanish Television 
Spanish Translations 
Spanish TV 
Spanish Twitter 
Spanish UGC 
Spanish User Generated 
Content 
Spanish Video Production 
Spanish Viral marketing 
Spanish Viral Seeding 
Spanish Wallpaper 
Spanish Web banner 
Spanish Web design 

Spanish Web services 
Spanish Webcasting 
Spanish Widget 
Latino 2.0 Web design 
Latino Advertising 
Latino Audio branding 
Latino Billboard Advertising 
Latino Blogs 
Latino Brand 
Latino Branding 
Latino Broadcast Production 
Latino Brochures 
Latino Business Development 
Latino Campaign 
Latino Cause marketing 
Latino Collateral 
Latino Collateral 
Latino Comic production 
Latino Communications 
Latino Community Relations 
Latino Corporate 
communications 
Latino Creative services 
Latino Culturally competent 
Latino Culturally relevant 
Latino Digital media  
Latino Distribution 
Latino E‐alerts 
Latino Earned Media 
Latino E‐blast 
Latino Educational 
Entertainment 
Latino Electronic mail 
Latino E‐mail campaign 
Latino E‐mail marketing 
Latino Facebook 
Latino Fact Sheet 
Latino Flyers 
Latino Focus Groups 
Latino Graphic Design 
Latino Grassroots outreach 
Latino Guerilla marketing 
Latino Illustration 
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Latino In‐call media 
Latino Integrated Marketing 
Latino Linguistically competent 
Latino Linguistically relevant 
Latino Logo 
Latino Marketing 
Latino Media Buying 
Latino Media Placement 
Latino Media Relations 
Latino Media Tour 
Latino Mobile Marketing 
Latino Multicultural 
Latino Multimedia News 
Release 
Latino MySpace 
Latino New media 
Latino Newsletter 
Latino Niche marketing 
Latino Online media 
Latino Original Photography 
Latino Out of Home Advertising 
Latino Outdoor Displays 
Latino Paid Media 
Latino Photonovelas 
Latino Pitching 
Latino Podcast 
Latino Podcast Production 
Latino Positioning 
Latino Posters 
Latino Press Release 
Latino Print 
Latino Print branding 
Latino Production 
Latino PSA 
Latino Public Awareness 
Latino Public Relations 
Latino Public Service 
Announcement 
Latino Public Transit 
Advertising 
Latino Radio 
Latino Research 
Latino Radio Media Tour 

Latino Ringtone 
Latino Satellite Media Tour 
Latino Search engine marketing 
Latino Search engine 
optimization 
Latino Slogan 
Latino Social marketing 
Latino Social media 
Latino Stock Photography 
Latino Tag‐line 
Latino Telenovelas 
Latino Television 
Latino Translations 
Latino TV 
Latino Twitter 
Latino UGC 
Latino User Generated Content 
Latino Video Production 
Latino Viral marketing 
Latino Viral Seeding 
Latino Wallpaper 
Latino Web banner 
Latino Web design 
Latino Web services 
Latino Webcasting 
Latino Widget 
SEO 
SEM 
Hispanic SEO 
Hispanic SEM 
Latino SEO 
Latino SEM 
Spanish SEO 
Spanish SEM 


